Az APROPO, avagy nincs jé rendezvény cél nélkiil
Mindenkinek egy célja van a rendezvénnyel: tobb nyereség!

Ez a végcél. Barmilyen eseményt szervez, akar az ligyfeleit akarja megvendégelni, akar a dolgozéit
kényezteti, csak azért teszi, hogy jobb eredményt érjen el a vallalata. Azonban nem elég ez az
elvont hosszu tavu cél a sikerhez.
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Van egy konkrét, rovid tavu, kézzel foghatd, érzékelhetd, izlelhetd, szagolhato célja?

Ha igen, akkor illessze 6ssze rendezvényével, és maris megvaldsul az alma!

Adunk néhany dtletet és j6 tanacsot ahhoz, hogy On is és rendezvénye is tényleg sikeres legyen!
A cél szentesiti a rendezvényt

A kozépkori inkvizitorok a szent cél érdekében minden boszorkanysagot a maglyara
akartak kiildeni. Mostansag azonban szeretnénk minden boszis trilkkét bevetni, csak
hogy sikeresebb legyen a vallalatunk. A rendezvény, egy olyan varazsital, amely
keveréket megkdstolva a vendég teljesen az esemény blivkdrébe keriil. Es nem csak
orrdnal, de nyelvénél, szeménél és filénél fogva is
vezethetjik. A g6z06lgds-fortyogds bdjital alapja
pedig nem mas, mint a cél.

Mint pizzanak a paradicsomszdsz, mint porkoltnek
a paprika az legyen a cél és a
rendezvény viszonya is! Mert

mi lesz, ha még sincs cél? Mi
lesz a porkoltbél paprika nélkal?

Ha nem tudatositja magdban, a
szervezGjében és valamilyen csuda
modon a vendégében a rendezvénye

céljat, akkor az a sok pénz, amit
rakoltott, mind kirepll az ablakon. Es ha nem az a célja, hogy
a galambokat gazdagitsa, vagy az ablak alatt kdborgdknak

adakozzon aldhullé bankdkat (ami bar nemes cél, de nem
mindenképpen gazdasagos), akkor inkdbb dljon le, és
gondolkodjon egy picit! =

Ahhoz, hogy a gondolatmenete gordilékenyebb legyen, szeretnénk
segiteni és minél szlikebb keresztmetszetre irdnyitani a figyelmét.
Mert persze, hogy a legfébb cél: a nyereség, a vallalat j6 eredménye
a piacon. Ez legyen azonban egy elvont, hosszu tavu cél.

On, mint kivaldé marketinges és péeres egyben, tudja, hogy a

rendezvény a BTL eszkdzként egy rendkivil hasznos dolog lehet a d
vallalata nyereségességében. Tehat marketingtevékenységébe beépitve a rendezvény is
ezt az elvont célt szolgalja.



Es most megtudhatja, miért nem elég az elvont cél mellett egy egyedi marketingcél, és
hogyan lesz a konkrét célbdl elsépré siker.

A sziikités baja

Ha tovabbra is a marketing hullamait lovagoljuk, akkor megfogalmazhatjuk az egyedi célt
is: lehet ez egy szegmens megcélzasa, lojalitasépités, Uj termék bevezetés stb. Ez lesz
igazabdl a rendezvény alkalma.

A legtdbb ,boszicsemete” azonban itt meg is all. Ebbél az alapbdl
azonban még csak egy langyos egyveleget kapunk, és a b(ibajt pedig
mashol keresik a vendégek. Azaz vagy el sem jonnek az x-edik
semmitmondé partira, vagy maradandé emlék nélkil Glik meg a

tort.

Tehat legyen egy konkrét célunk!

Ennek a meghatdrozdsa nagyon egyszer(i. SGt akar
hasonlithatjuk az 4ltaldnos iskolai fogalmazasaink
elejére biggyesztett leirasaink egyszeriiségére: Ebben a mesében a Kirdly ad
minden alattvaldjanak esy illatos rozsat. 4 rozsa illata olyan Finom, hogy
mindenkinek a Kiraly josaga jut rola eszebe.

A konkrét célunk is lehet ilyen mesébe ill6: pl. A cégem image valtasaban a kék szin lesz a
meghatdrozé. A rendezvényem célja, hogy a kék szinben rejl6 minden pozitivumot,
tisztasagot a vendéggel érzékeltessem. igy a kék szinrél ezentdl az én cégem jut a
vendégeim eszébe, akik majd mindenkinek elmesélik, hogy az én cégem milyen érdekes.

Egy ilyen konkrétum rogton elinditja a fantaziat. A rendezvény

szervezGje pedig hdlds minden tdmpontért, és mindent
megtesz, hogy erre a célra épitse a rendezvény elemeit. A
helyszint, a mlsort a cateringet, a felszolgdlékat, de még a
ruhatdrat is. Es gondolja el, hogy hirtelen minden kék a
rendezvényen. A vendég gara altan emlékezni fog erre a

Foglalj/k tehdt'o
1. Elvonteél::

2. Marketingcél: az alkalom.



3. Konkrét cél: a csabitas!

v a konkrét cél megfogalmazasa (iskolapélda, lasd Il. rész)

v a konkrét cél tudatositisa intern: mindenkivel, aki részt vesz a
szervezésben (marketingesek, vezetGség, rendezvényszervezék, dolgozdk)

v' a cél megjelenitése a rendezvény elemeiben: meghivé, helyszin, miisor,

catering, blucsuajandék

PN

v az eredményes cél: feedback, hirnév, a konkért ‘ Q‘

gazdasagi mutatékban megbujé eredmény ' ‘

Ennyi ez az egész boszorkanysag!
Reméljiik, kedvet csinaltunk Onnek is a kdvetkez6 rendezvénycéljanak megfogalmazasahoz!

Varjuk Ont a kdvetkez8 honapban is!



